
עוגן ירוק
קמפיינים משפיעים בתחום הסביבה  

אבי זיתן

מומחה לשיווק ואסטרטגיה



יועץ ומומחה לשיווק ואסטרטגיה•

בעל חברת ייעוץ המלווה חברות גדולות ובינוניות בתהליכי •

שיווקית ותקשורתית, גיבוש ויישום של אסטרטגיה עסקית

MATCHבעל חברת ההשמה •

:ניסיון רב בתחום השיווק והפרסום•

ל השיווק של קבוצת סאני"סמנכ–

מנהל התקשורת השיווקית של סלקום  –

"JWTטמיר כהן "ל לקוחות במשרד הפרסום "סמנכ–

אבי זיתן-נעים מאוד 









H&M האופנהניסו להתמודד עם הביקורת על הזיהום שגורמת תעשיית





IKEA מהפלסטיקניסו להתמודד עם הזיהום במקורות המים שנגרם





ס ניסו להתמודד עם הביקורת על טביעת  'מקדונלד

הבשר שמיוצר מפרותהרגל הפחמנית של מוצרי 





הפעילויות שהן עשו היו רק טיפה בים







,  המותגים הבינו שהם צריכים לעשות יותר

להכניס לתוכניות העבודה אסטרטגיה ירוקה  





הצרכניםמול שקיפות 



Corporate Social Responsibility



רגל פחמניתהפחתת טביעת 



Green + Marketing = 

GREENKETING



מתחיל בצרכןהכל, בשיווק
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 Z-בני ובנות דור ה

כוח הקניה  

הגדול ביותר

הוצאה ממוצעת לנפש 

הגבוהה ביותר

NIQ and World Data Lab unveil “Spend Z” Report



Purpose Driven





מאמינים שלחברות צריכה להיות   
חובה לאחריות סביבתית וחברתית  



מעדיפים לצרוך מותגים  
שפועלים למען הסביבה והחברה







! מבקבוקי המשקה הגדולים60%



-עקרונות ה

GREENKETING



NOW











, 2030לגו לא מחכה עד 
מקנה סוכרעכשיו מציעה מוצרים שעשויים כבר 









NOW

MEANINGFUL 



Maggy(נסטלה )  השיקה מזלג אכיל במנה החמה שלהם בהודו





את  " להעליב"האם 
?הצרכנים זה אפקטיבי









משחק טריוויה לקהל  
"  גלגל הים"הרחב  בשם 



NOW

MEANINGFUL 

CHOICE  



,  2018-ב
, עוד לפני חוק הפקדון לבקבוקים גדולים

!למיחזורהמשקה מבקבוקי 60%נאספו 



מאפשרת  WAITROSEרשת הסופרמרקטים הבריטית 
רב פעמיים  לצרכנים למלא מגוון מוצרים במכלים 

מהבית  שמביאים 



והם לא היחידים



עיריית תל אביב עם  
קמפיין שהפך למסורת



מהלך יצירתי ואמיץ  
של רשת בורגר קינג 





וגם פיליפס יצאה במהלך 
אמיץ לא פחות





אלקטרוניקה למיחזורקמפיין 
שיוצר הזדהות והצעת ערך





,  וכדי שבאמת לא יהיו תירוצים
מאפשרים פינוי בשיחת טלפון



NOW

MEANINGFUL 

CHOICE  

Echo your Eco  



לא סתם הרכבים ההיברידיים  
הראשונים נראו כמו מהעתיד  



,  אם לא סיפרתם
כאילו לא עשיתם



מענה לצורך הקהילתי בשיפור איכות  : מטרהה

החיים והחיבור לטבע בסביבה עירונית צפופה



האתגרים הסביבתיים והחברתיים  

העיר לונדוןאיתם התמודדה 



מחסור בחיבור לטבע 

רבים מתושבי העיר אינם נחשפים  

,  מספיק לטבע בחיי היומיום שלהם

.  במיוחד באזורים עירוניים צפופים



בריאות נפשית ופיזית

,  חיים בסביבה אורבנית עלולים לגרום ללחץ

.  חרדה ובעיות בריאותיות

לטבע נמצא כמסייע לשיפור מצב חיבור 

הפחתת לחץ ושיפור הבריאות הפיזית, הרוח



משבר אקלים וסביבה  

ירידה , לונדון מתמודדת עם זיהום אוויר

והצורך לשפר את  , בבתי גידול טבעיים

הקיימות העירונית



קהילתיות וחינוך סביבתי

רצון לחיזוק תחושת הקהילתיות  

וכלים לתושבים שיוכלו  ידע ורצון להעניק 

למען הסביבה המקומית שלהםלפעול 





מענה לצורך קהילתי וסביבתי

בשיתוף פעולה, יחד



-חלוקה בעלויות -

-הגברת החשיפה -

-מיצוב חברתי וסביבתי -

WIN-WIN



מענה לצורך קהילתי וסביבתי

ביצוע-פתרון פשוט ובר

בשיתוף פעולה, יחד



GREENKETING



!תודה


